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中国“互联网+”大学生创新创业大赛简介 

为贯彻落实《国务院办公厅关于深化高等学校创新创业教育

改革的实施意见》（国办发〔2015〕36 号），进一步激发高校学

生创新创业热情，展示高校创新创业教育成果，搭建大学生创新

创业项目与社会投资对接平台，自 2015年起，每年 3月至 10月

举办中国“互联网+”大学生创新创业大赛。 

一、本届大赛主题 

敢为人先放飞青春梦  勇立潮头建功新时代 

二、大赛目的与任务 

旨在深化高等教育综合改革，激发大学生的创造力，培养造

就“大众创业、万众创新”生力军；鼓励广大青年扎根中国大地

了解国情民情，在创新创业中增长智慧才干，在艰苦奋斗中锤炼

意志品质，把激昂的青春梦融入伟大的中国梦。 

重在把大赛作为深化创新创业教育改革的重要抓手，引导各

地各高校主动服务国家战略和区域发展，积极开展教育教学改革

探索，切实提高高校学生的创新精神、创业意识和创新创业能力。

推动创新创业教育与思想政治教育紧密结合、与专业教育深度融

合，促进学生全面发展，努力成为德才兼备的有为人才。推动赛

事成果转化和产学研用紧密结合，促进“互联网+”新业态形成，

服务经济高质量发展。以创新引领创业、以创业带动就业，努力

形成高校毕业生更高质量创业就业的新局面。 

三、组织机构  
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本次大赛由教育部、中央统战部、中央网络安全和信息化领

导小组办公室、国家发展和改革委员会、工业和信息化部、人力

资源和社会保障部、农业农村部、国家知识产权局、中国科学院、

中国工程院、国务院扶贫开发领导小组办公室、共青团中央和浙

江省人民政府共同主办，浙江大学承办。 

大赛设立组织委员会（简称大赛组委会），由教育部部长陈

宝生和浙江省省长袁家军担任主任，有关部门负责人作为成员，

负责大赛的组织实施。 

大赛设立专家委员会，由中国工程院原常务副院长潘云鹤担

任主任、国家知识产权局原局长田力普担任副主任，投资机构、

孵化机构、行业企业、大学科技园、公益组织、高校和科研院所

专家作为成员，负责参赛项目的评审工作，指导大学生创新创业。 

大赛设立纪律与监督委员会，对大赛组织评审工作和协办单

位相关工作进行监督，并对违反大赛纪律的行为予以处理。 

四、比赛赛制 

大赛采用校级初赛、省级复赛、全国总决赛三级赛制。校级

初赛由各高校负责组织，省级复赛由各省（区、市）负责组织，

全国总决赛由各省（区、市）按照大赛组委会确定的配额择优遴

选推荐项目。大赛组委会将综合考虑各省（区、市）报名团队数、

参赛高校数和创新创业教育工作情况等因素分配全国总决赛名

额。每所高校入选全国总决赛团队总数不超过 4个。 

全国共产生 600个项目入围全国总决赛主赛道，通过网上评
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审，产生 150个项目进入全国总决赛现场比赛。港澳台地区参赛

名额单列，通过网上评审，产生 20个项目进入总决赛现场比赛。

全国共产生 200个项目入围全国总决赛“青年红色筑梦之旅”赛

道，通过网上评审，产生 60 个项目进入全国总决赛现场比赛。

职教赛道共产生 200 个项目入围，通过网上评审，产生 40 个项

目进入全国总决赛现场比赛。 

 

 

 

创业计划书要求（供参考） 

一、创业计划大赛作品格式要求 

（一）题目及封面 

作品题目一般为《**创业计划书》，封面可以自己设计，要

美观大方，突出作品特点。 

（二）页眉页脚 

页眉不做要求。页码底部居中。 

（三）字体及段落 

1、封面作品名称用楷体一号； 

2、目录楷体四号； 

3、正文名称（总的大题目）楷体二号； 

4、正文内容楷体四号； 
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5、作品正文中一级标题用黑体小二号加粗； 

6、二级标题楷体三号加粗； 

7、三级标题楷体四号加粗； 

8、行间距 22磅，页面设置左右 2.4cm，上 2.4cm，下 2cm。 

二、内容要求 

参赛项目要求能够将移动互联网、云计算、大数据、物联网

等新一代信息技术与经济社会各领域紧密结合，培育基于互联网

的新产品、新服务、新业态、新模式。发挥互联网在促进产业升

级以及信息化和工业化深度融合中的作用，促进制造业、农业、

能源、环保等产业转型升级。发挥互联网在社会服务中的作用，

创新网络化服务模式，促进互联网与教育、医疗、交通、金融、

消费生活等深度融合。 

（一）概述 

要求：简明、扼要、具有鲜明的特色。重点包括对公司及产

品/服务的介绍、市场概貌、经营策略、生产销售管理计划、财

务预测；指出新思想的形成过程和对企业发展目标的展望；介绍

创业团队的特殊性和优势等。 

（二）产品/服务 

要求：如何满足关键用户需要；进入策略和市场开发策略；

说明其专利权，著作权，政府批文，鉴定材料等；指出产品/服

务目前的技术水平是否处于领先地位，是否适应市场的需求，能

否实现产业化。 
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（三）市场 

要求：市场容量与趋势、市场竞争状况、市场变化趋势及潜

力，细分目标市场及客户描述，估计市场份额和销售额。市场调

查和分析应当严密科学。 

（四）竞争 

要求：包括公司的商业目的、市场定位、全盘战略及阶段的

目标等，同时要有对现有和潜在的竞争者的分析，替代品竞争，

行业内原有竞争的分析。总结本公司的竞争优势并研究战胜对手

的方案，并对主要的竞争对手和市场驱动力进行适当分析。 

（五）营销 

要求：阐述如何保持并提高市场占有率，把握企业的总体进

度，对收入、盈亏平衡点、现金流量、市场份额、产品开发、主

要合作伙伴和融资等重要事件有所安排，构建一条畅通合理的营

销渠道和与之相应的新颖而富于吸引力的促销方式。 

（六）经营 

要求：原材料的供应情况，工艺设备的运行安排，人力资源

的安排等。这部分要求产品或服务为依据，以生产工艺为主线，

力求描述准确、合理、可操作性强。 

（七）组织 

要求：介绍管理团队中各成员有关的教育和工作背景、经验、

能力、专长。组建营销、财务、行政、生产、技术团队。明确各

成员之间的管理分工和互补情况，公司组织结构情况，领导层成



 7 

员，创业顾问及主要投资人的持股情况。指出企业股权比例的划

分。 

（八）财务 

要求：包含营业收入和费用、现金流量、盈利能力和持久性、

固定和变动成本；前两年财务月报，后三年财务年报。数据应基

于对经营状况和未来发展的正确估计，并能有效反映出公司的财

务绩效。 

（九）表述 

要求：条理清晰；表述应避免冗长，力求简洁、清晰、重点

突出、条理分明；专业语言的运用要准确和适度；相关数据科学、

诚信、详实。 

 

创业计划书模板 

创业计划书的 10个章节与 1个附录（仅供参考） 

1、概要 

2、项目背景 

3、产品技术与服务 

4、市场分析 

5、商业模式与营销策略 

6、公司管理 

7、融资分析 

8、财务分析 
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9、风险分析 

10、风险资本的退出 

11、附录 

 

第一章  概要 

概要：整个创业计划书的浓缩和提纲，含盖计划书的重点、

要点与亮点；描叙要达意；语词要精炼；篇幅要控制；逻辑要清

晰。 

未创业项目：拟成立公司？专注于？（已创业项目：公司全

称，注册地，注册资本，股权结构，主营业务等）。产品技术类

项目：公司主要产品，核心技术；（服务类项目：服务性质、商

业模式），技术先进性，成熟度，自主知识产权。产品应用领域，

目标市场与目标客户群，目标市场容量。公司注册资本，投资总

额，预计 5年实现销售额，净利润；净现值，内涵报酬率，投资

回收期等。（已创业项目公司成立以来经营业绩）。 

 

第二章  行业分析 

1、你的业务属于什么行业? 基本特点、特征 

2、该行业的现状、问题、竞争与合作 

3、行业的趋势、发展方向（改变、交融、创新、颠覆、+……） 

4、国家发展该行业的政策导向（鼓励、支持、限制、放开……） 

5、你的业务在该行业所处的语境（环境） 

注意：行业分析是承前启后，引导出你项目的产品技术（或
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服务） 

 

第三章  产品与技术（或文创与服务） 

产品技术（或服务）阐述既要准确易懂，又要详细严谨。专

业性较强的产品技术，要有通俗易懂的描述，能使非专业人员（阅

读者及投资者）也能看的明白清楚。 

 1、产品与技术（先进性是创业最靠谱的核心竞争力）： 

（1）产品的特点、特征； 

（2）产品定位与优势，应用领域 

（3）用户体验：功能、性能，独特性； 

（4）核心技术：技术由来， 技术先进性（在国内或国际处

于先进、领先水平，创新性、唯一性、填补空白，产品差异化与

技术壁垒）；技术成熟度（处于创意设计，样品研发、小试阶段；

中试；小批量生产；工业化生产与商业化阶段）。核心技术与项

目关联度：紧密关联、部分涉及、基本无关。 

（5）产品成本等； 

2、自主知识产权：  

（1）专利、软件著作权、版权、集成电路布图设计权、专

有技术等； 

（2）发明（2年实审）、实用新型（6-8个月未实审）、外观

设计专利；含金量不同； 

（3）已申报、已受理或已授权； 

（4）发明人、发明权人（所有权人）；本人权益：独占实施
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许可等； 

（5）注意专利的保护年限（发明 20 年、实用与外观均 10

年） 

3、研发力量与技术依托： 

（1）公司自身技术研发力量（软硬件）。（2）技术依托：国

家级、省级工程技术研究中心，重点实验室，公共技术服务平台，

企业技术中心；省、市级重点研发机构；也是一种资源优势。（3）

其他依托。（5）获奖情况（国家级特等、金奖、一等）。 

4、国内与国际认证： 

（1）《中华人民共和国认证认可条例》、《认证技术规范管理

办法》 《认证技术规范管理办法实施细则》等。认证通常分为

产品论证、服务和管理体系论证。 

5、文创与服务（互联网+）： 

（1）业务简介：文创与服务性质、目标人群、特点特征、

需求烈度，满足需求、创造需求，细分行业领域 

（2）创意创新：独创性、原创性及价值所在 

（3）电眼资料：业务行业的调研程度 

（4）市场机会：识别、利用与前景 

（5）商业模式：商业设计运营的可行性与盈利性 

（6）思路体验：创新独到的思路、独特的客户体验 

（7）门槛壁垒：独特的自身优势与资源优势，市场门槛与

壁垒 
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第四章  市场分析 

市场在哪里？社会与世界发生了什么？将会发生什么？需

要什么？市场的核心是人！要分析市场的钢需，用户的痛点、用

户的真实需求！特别要搞清楚目标市场与用户群体，目标市场是

否有类似技术与产品？你再去确定目标再去做，才有可能做出来

有用的超越的技术，这样的技术优势要转化为产品优势，才有可

能是有市场的，有影响力的。 

1、市场分析（产品技术类） 

（1）产品与市场定位：定位清晰准确，详尽分析；五个聚

焦：聚焦初期目标聚焦细分市场、，聚焦细分客户群，聚焦市场

切入点，聚焦自身资源。 

（2）市场门槛与壁垒：市场准入与许可制度，产品认证等

政策、法律法规。如：涉及医药器械、动物植物、燃气具、安全

强制等门槛。高技术优性能，高效率低成本，新模式强渠道等壁

垒。（国家不断加大清理负面清单，清障搭台力度，是创新创业

的利好。但市场的进入门槛低了，进入后的监管必然是要加强

的。） 

（3）市场与客户特征：线下市场与客户分析……线上市场

与客户分析…… 

（4）市场容量与占有：目标市场容量、市场占有率、增长

率。（三到五年） 

（5）竞争与合作分析：定性与定量结合。与目标市场最强
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最好的竞争产品技术竞争对手，三个层面：技术优势：技术与性

能指标，产品优势：产品功能、性能与效能，性价比；公司优势：

团队人才、产品技术、市场、渠道，成本，效率，品牌以及其他

独特资源优势等。 

（6）合作分析。 

2、市场分析（文创与服务、互联网+） 

（1）先进前景：创意描述，原创性、独创性与创新性，价

值所在与发展前景。 

（2）定位清晰：细分服务市场与初期目标客户明确清晰。 

（3）目标市场：特征特点，细分目标市场容量、增长与竞

争分析。 

（4）刚需痛点：社会、市场的钢性需求，真需求，目标群

体用户的真实痛点。 

（5）商业模式：满足与创造用户价值的运营模式（清晰与

可操作性），低成本、优性能、高效率、强壁垒的盈利模式（商

业性与过程的合理性）。 

 

第五章  营销策略 

“市场核心是用户”，所有营销策略都是对用户的关系，对

市场用户特点特征的关系。针对不同的市场、不同的客户、不同

的区域、在不同的时期，制定有针对性的不同营销策略。营销关

注点：目标用户需求，市场的变化、企业自身。 

1、传统营销策略（4P营销组合策略）：  
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（1）产品策略（2）价格策略（3）渠道策略（4）促销策略 

2、网络组合营销策略： 

网页策略、名人策略，微信营销、事件营销，病毒营销、粉

丝营销、数据营销等。 

3、是线上、线下组合营销策略。 

营销策略最重要的是需求分析精准、创新合理组合与实施运

用有效。营销策略的要点：精准；有效。 

 

第六章  公司管理 

1、公司愿景、使命或者宗旨。 

2、公司战略： 

总体战略，战略规划（初期、中期、长期）。公司战略目标、

战略能力、战略核心竞争力以及战略决心的描述与体现。研发、

财务与发展。 

3、公司管理： 

(1)公司选址，组织架构；(2)创业团队（学历知识、专业素

养与能力及阅历经验等优势互补型，分工合理、职责明确）；(3)

人力资源，酬薪与激励，（4）供应链管理：供应商、采购，物流

与仓储）；(5)厂房设备安排、工艺流程与质量管理、生产计划（产

能扩张）；(6)全面质量管理；产品如是代工生产，更需简述如何

保证外加工的质量与交期、结算等。(7)企业内外部的物流、信

息流、资金流、人员流的管理。（8）公司文化 

 



 14 

第七章  融资分析 

1、公司注册资本、股权结构与规模（股东出资与比例）： 

初期需要$？现金出资额、实物出资额与无形资产以及总额。

资金来源与运用 

2、投资指标分析： 

成本与经营收入预测，投资收益分析：净现值、内含报酬率，

投资回收周期分析，项目敏感性分析等 

3、结论分析： 

关于股权结构（股东构成）：团队（到个人），风险投资，战

略投资，学校创业园投资公司、资产管理公司等…… 

 

第八章 财务分析（预测未来 3-5年） 

1、主要财务假设及说明。 

2、主要财务报表: 

成本费用表、资产负债表、损益表、利润分配表、现金流量

表。 

3、财务指标分析: 

预计营业收入，净利润收益及趋势分析、盈亏平衡分析，财

务比率分析、杜邦财务分析体系等。 

4、根据国家《企业财务通则》中为企业规定财务指标里选

择部分指标来分析： 

 （1）偿债（短期）能力：包括资产负债表、流动比率、速

动比率，现金流量比率； 
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 （2）营运能力：应收账款回收率；流动资产周转率，固定

资产周转率，总资产周转率； 

 （3）盈利能力：包括销售利税率、成本费用利用率；净资

产报酬率，销售净利率； 

 （4）发展能力：营业增长率，资本积累率，总资产增长率，

固定资产成新率。 

5、结论分析 

 如果是已注册创业公司（运营报告里）要有前三年的财务

经营业绩。 

第九章  风险分析与控制 

进入目标市场将面临的最主要风险与防范措施的描述。例

如：市场风险、技术风险、核心团队风险、管理（组织、机制、

质量、供应链-采供、物流与仓储，人力资源等）风险、财务风

险、政策风险、进出口汇兑的风险、战略风险等。 

 

第十章  风险资本的退出 

主要是退出的时间与方式。 

（如注册资本里没有风险资本就无需描述） 

 

附  件： 

 (1）知识产权证书，（2）技术鉴定报告，（3）项目结题（验

收）报告，（4）第三方权威机构检测报告，（5）查新报告，（6）

市场准入、许可、认证证明。（7）实际调研报告结论，（8）省部
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级以上科技成果证书、省部级以上科技奖项、承担重大科技项目

的项目书，（9）核心期刊发表论文，（10）竞赛获奖（国家级特

等奖、金奖），（11）代表性文化创新作品人文奖项。（12）已注

册创业企业还需要：工商注册、税务登记等相关材料。（13）表

目录、图目录等。（14）创业竞赛章程与规则里有具体要求等。 

注意：附件的权威性、信用性、时间性、合理性等，标明出

处与时间。 

 

学院代码表 

学院名称 学院代码 

机械工程学院 1 

交通与车辆工程学院 2 

农业工程与食品科学学院 3 

电气与电子工程学院 4 

计算机科学与技术学院 5 

化学工程学院 6 

建筑工程学院 7 

资源与环境工程学院 8 

材料科学与工程学院 9 

生命科学学院 10 

物理与光电工程学院 11 

数学与统计学院 12 

经济学院 13 
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管理学院 14 

文学与新闻传播学院 15 

外国语学院 16 

法学院 17 

美术学院 18 

音乐学院 19 

体育学院 20 

鲁泰服装纺织学院 21 
 


